V prubehu roku 2010 nase agentura pro VSeobecnou zdravotni
pojistovnu CR zajitovala propagaéni a produkéni aktivity v
ramci CR. Kampané byly cileny na zvyseni G¢innosti akvizice
novych klienttl, prolongace smluv klientt stavajicicha a z vyse-
ni povédomi o nabizenych produktech spole¢nosti.

Mobilni Sesti-Clenné tymy vybaveny promostanem, nafukova-
cim obloukem, mobilnim détskym koutkem a propagac¢nimi
predméty v odbodbi kvéten az zafi 2010 objizdéli vytipova-
né vefejné akce (vedetrhy, méstké slavnosti aj.), kde pomoci
hostesek probihalo aktivni oslovovani potenciondlnich na-
vstévniktl stanu VZP, kde probihala jejich akrtivni akvizice ve
spolupraci s obchodnimi tymy VZP.

Celéd kampan si za cil kladla zvySeni a prohloubeni loajality
stavajicich i novych zakaznikii, ¢ehoz bylo dosazeno. Oproti
stejnému obdobi ptfedchoziho roku se zvysil prodej komuniko-
vanych produktti spolecnosti o vice nez 5%. Diky této skutec-
nosti byla kampan pro klienta rentabilni.

Cilem komunikacni kampané bylo zajisténi informovanosti po-
jisténci VZP v JihoCeském kraji o moznosti vyuziti volného
vstupu do plaveckych arealti. Koncept vznikl za uc¢elem podpory
zdravého Zivotniho stylu pojisténct VZP a zaroven prohloube-
ni jejich loajality k pojistovné prostrednictvi darovani volnych
plavenek.

Kampan byla komunikovana v krajskych pobockoch prostied-
nictvim POP materialt, ale zejména pfimo v misté prodeje v
plavechych aredlech, kde rozdavaly hostesky klientim VZP
volné vstupenky. Soucasti aktivit bylo i dobrovolné méteni
tlaku a dalSich biometrickych hodnot, tak aby pojistenci méli
predstavu o svém zdravotnim stavu a pripadné jim bylo dopo-
ruéena navstéva odbornych 1ékait
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Dotaznikovou metodou bylo u oslovenych respondentti zjist’e-
no, ze vice jak 75% dotazanych aktivitu hodnoti pozitivné a
vice jak 53% respondentt potvrdilo, Ze se diky konané akci
zlepsilo povédomi o jejich pojistovne (VZP).

Dne 11.11.2011 v 11 hodin a 11 minut byla zahdjena masova
promo akce, kdy ve 12ti méstech v jeden okamzik vyrazili do
ulic hostesky rozdavajici propagacni letacky ve tvaru srdce,
komunikujici claimem "Navazte spojeni" zpusténi nové online
prezentace spolecnosti. Cilem bylo zvySeni navstévnosti webu
www.vzp.cz, cehoz bylo efektivn€ dosazeno. V pribéhu odpo-
lednich hodin a nasledujich dni, bylo navstévnost webu oproti
stejnému obdobi pfedchozich dni vyrazné navysena.




Pro Prazskou energetiku, HP Natio Media opakované zajist'o-
vala POP kampan navazujici na komunika¢ni kampan ke sta-
hovani klasickych 75W zarovek z trhu nazvanou Usporyvkap-
se, vice ke kampani naleznete na www.usporyvkaspe.eu.

Prvni pfimo navazujici roadshow byla odstartovana v predva-
no¢nim obdobi roku 2010, kdy ndvstévnici nejvétsich praz-
skych obchodnich center méli moznost vyhrat pod stromecek
usporné domaci elektrospotiebice a osvétleni od partnerd pro-
jektu Whirlpool a Osram. Hostesky ve spolupraci s produkénim
manazerem aktivné oslovovali navstévniky center a nasledné je
zapojovali do soutéze, ktera probihala pfimo na misté. Stacilo
na Cas zkusit "vySroubovat" ks 20 Gspornych zarovek na mis-
to 20 klasickych. Nejrychlejsi soutézici vyhrali multifunkéni
troubu, ostatni byli obdarovani led Gspornymi zdroji a energe-
tickymi napoji od PRE.

Do aktivit se zapojilo nékolik set soutéZicich, ktefi ocenili ne-
tradi¢ni formu direct marketingovych aktivit a dozvédéli se za-
roven vice informaci, jak Setfit elektrickou energii a tak i jejich
finan¢ni zdroje.

Pokracovani roadshow probéhlo v jarnich mésicih roku 2011,
pfimo na tématickych veletrzich For Hobby a For Elektron, kde
kromé standardnich vystavnich ploch, méla PRE zvlastni sta-
nek, obsahujici jiz tradi¢ni exponat piedstavujici energeticky
usporny byt, na kterém mohli soutéZici na ¢as zkusit vymeénit
20ks klasickych zarovek za 20ks usporek.

Navstévnici veletrhu celou aktivity hodnotuili kladné, jelikoz
m¢éli jedine€nou piilozitost zpestfit si den straveny ve veltrznim

prostiedi a zaroven si odnést fadu zajimavych cen.
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:: Mddni prehlidky v ramci galerie

. VIP Party pro vérné zakazniky SD
:: Oslavy 10 let Slovanského domu

:: Vernisaze a vystavy v ramci galerie
:: Valentynské akce

:: Zvani navstévnikd centra na tématické "Akéni soboty"

:: Zajisténi promo tymu pro agenturu Smart Point v ramci dis-
tribuce merkantyklii hosteskami na akcich Moto GP Brno, Ba-
rum Rally Zlin a dalsi

:» Poskytnuti a nafoceni modelek pro kampan ujizd¢j na RE-
TRO STYLU
:: Hostesing v prazskych obchodnich centrech




