Case Study

PR

> Uspory v kapse

Cile kampané

Kampan byla realizovana za ucelem informovat ¢eskou vetej-
nost o postupném piechodu z ,,obycejnych zarovek™ na tuspor-
néjsi svételné zdroje. Prvni realizovanou aktivitou informacni
kampané¢ byla realizace tiskové konference na téma: Konec
dodavek obycejnych 75 W Zarovek do obchodu.

Nastroje kampané

Komunikace byla béznému obcanovi priblizena nejen prostied-
nictvim tiskovych materiald, ale ptedevs§im zabavnou formou
- tipovaci soutézi ,,Uspory v kapse®. Soutéz byla podpotena
nastroji Public Relations véetné tiskovych setkani, facebookem,
medialnim partnerstvim (Expressradio a denik Metro) a partner-
stvim s vybranymi subjekty (Osram, Whirlpool, Seven, PRE,
Zastoupeni Evropské komise v CR). Hra také vyuzila k tipovani
specialné vytvofenou microsite a soutézni formulare.

Vyhodnoceni aktivit
Mg¢si¢ni kampan, s ohledem na dobu trvani a rozsah finan¢niho

plnéni, l1ze hodnotit pozitivng, jelikoz bylo dosazeno vyiéenych
cili komunikacnich aktivit:
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= Press Conference se zastitou EU
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B Informovani CS celkem

Zastoupeni
Evropské komise
v Ceské republice

Informovani CS celkem

Road-Show nakupni centra 12 dni
SMS soutéZz medialni partner METRO
Media Relations

Press Conference se zastitou EU
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> Informovani §iroké laické vefejnosti z celé CR

> Umirnéni vlny paniky pfi ,,nuceném® piechodu od klasic-
kych k uspornym svételnym zdrojim

> Zajisténi konstantni navstévnosti edukativniho webu
usporyvkapse.cz

> Zapojeni hracu do soutéze

Online soutéze se zucastnilo 267 platnych hraci, telefonické
rozhlasové soutéze 1.289 soutézicich a podptirné SMS soutéze
v deniku Metro 36.528 osob. Celkem o usporné svételné zdroje
OSRAM soutézilo 38.084 hract (platné soutézni hlasy).

O vhodnosti zvoleného komunikacni nastroje svedci i fakt, ze
se soutéz dale rozvijela a realizovala v n¢kolika obchodnich
centrech, jak v obdobi Vanoc, tak i na jarnich veletrzich v praz-
skych Letnanech.

PloSny zasah na CS
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