> Uvedeni novych prichuti
pomazanek Fit Line

Cile kampané

Cilem bylo zajisténi dostate¢né medializace a odkomunikovat
nové prichuté (syrova, rybi, natural) a graficky rebranding od-
tuénénych pomazanek Fit line od spole¢nosti Chocenska mlé-
karna. Komunikace byla cilena pfedevsim na life stylova mé-
dia a marketingové - ekonomické tituly.

Nastroje kampané

Hlavnim nastrojem komunika¢ni kampané byly aktivity cile-
ného public relations, které¢ obsahovaly piedev§im tvorbu za-
jimavych tematickych ¢lankt, nabidku a dopliujici fotografie
receptll obsahujici ingredienci pomazanku Fit line a vytvoreni
letnich soutézi. Dal$im nastrojem byla distribuce snidani klico-
vym médiim spolu tiskovymi a grafickymi materialy.
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Vyhodnoceni kampané

Kampan hodnotime kladné. V soucasnosti bylo vydano jede-
nact vystupl a v nasledujicich dvou mésicich jsou ocekavany
vystupy ve formé rozhovort, ¢lanki, recepti a soutézi, které
maji jako nosné téma zdravy zivotni styl, hubnuti a kuchatské
trendy a rady. Medialni vystupy byly publikovany piedev§im
v life stylovych, oborovych a marketingovych titulech.

Pomér nakladid vidci hodnoté vystupt

= Hodnota celkem

" Cenaza medializaci



