
Case Study

Uvedení nových pøíchutí 
pomazánek Fit Line

Cíle kampanì

Cílem bylo zajištění dostatečné medializace a odkomunikovat 
nové příchutě (sýrová, rybí, natural) a grafi cký rebranding od-
tučněných pomazánek Fit line od společnosti Choceňská mlé-
kárna.  Komunikace byla cílena především na life stylová mé-
dia a marketingově - ekonomické tituly.

Nástroje kampanì  

Hlavním nástrojem komunikační kampaně byly aktivity cíle-
ného public relations, které obsahovaly především tvorbu za-
jímavých tematických článků, nabídku a doplňující fotografi e 
receptů obsahující ingredienci pomazánku Fit line a vytvoření 
letních soutěží. Dalším nástrojem byla distribuce snídaní klíčo-
vým médiím spolu tiskovými a grafi ckými materiály. 

Vyhodnocení kampanì

Kampaň hodnotíme kladně. V současnosti bylo vydáno jede-
náct výstupů a v následujících dvou měsících jsou očekávány 
výstupy ve formě rozhovorů, článků, receptů a soutěží, které 
mají jako nosné téma zdravý životní styl, hubnutí a kuchařské 
trendy a rady. Mediální výstupy byly publikovány především 
v life stylových, oborových a marketingových titulech. 
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Ocenění mediálních výstupů / náklady na produktovou komunikaci 1/2 duben 2011

počet výstupů - duben  forma výstupu (rozsah) cena za inzertní prostor
F.O.O.D 1 1/6 30 000,00 Kč
Překvapení 1 1/6 35 000,00 Kč
Fajn život 3 1/8 35 000,00 Kč
Praktická moderní žena 1 1/4 40 000,00 Kč
Vlasta 1 1/4 45 000,00 Kč
Svět potravin 2 1/6 20 000,00 Kč
Dieta 2 1/6 40 000,00 Kč
www.trendmagazin.cz 1 1/6 12 000,00 Kč
www.stylemagazin.cz 1 1/4 10 000,00 Kč
www.trendyzdravi.cz 1 1/6 10 000,00 Kč
www.recepty.vareni.cz 2 1/6 10 000,00 Kč

Hodnota celkem 287 000,00 Kč
Cena za medializaci 65 000,00 Kč
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Poměr nákladů vůdči hodnotě výstupů
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