Case Study

> Medializace zimnich a jarnich
veletrhu ABF

Cile kampané

Cilem bylo zajisténi dostatecné medializace veletrhti Vanoc¢nich
stiibrnych dnd, bloku veletrhi Habitat a bloku veletrhti Family.
Medialni zajem mél za kol nejen zviditelnit potadané veletrhy,
zvySit navstévnost, ale predevsim podpofit dobré jméno potada-
jici agentury a osvétlit novou koncepci veletrha.

Nastroje kampané

Primarnim nastrojem kampané bylo cilené Public Relations,
které bylo u Vanocnich sttibrnych dni zaméfené na rozhovory
a televizni reportaze. Jarni bloky veletrhti vsadily na mediali-
zaci prostfednictvim rozhovortt v TV a vyuziti life stylovych
médii, denikli a ekonomickych tituli, které zajistily i osobnostni
PR teditelky spolecnosti ABF. U blokt Habitat a Family byly
také poradany neformalni snidané pro média, diky kterym bylo
umoznéno 1épe piedstavit jak novou koncepei, tak i nabidnout
kli¢ovym médiim zajimava témata a vhodné soutéze.

Vyhodnoceni kampané

Kampan byla hodnocena pozitivné a dle ocekavani bylo dosaze-
no viech stanovenych cilt.

> Komunikovat v maximalni mife veletrhy a vysvétlit novou
koncepci

> Zajistit dikladné osobnostni PR

> Zvysit navstévnost

- HPNatioMedia

V ramci Vanocnich stiibrnych dnti se uskute¢nilo béhem tii tyd-
ni sedm rozhovord a ukazek v pofadech Sama Doma a Dobré
rano s CT, kde vystoupili zastupci veletrhu i samotni vystavo-
vatelé.

Pro bloky Habitat a Family bylo dosazeno dohromady devade-
sati péti vystupt, které presné kopirovaly schvaleny medialist
a prani klienta.
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Porovnani navsténosti veletrhi pfi vyuZziti ATL vici PR komunikaci (2. Q 2011)
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* | pfi snizeni ndklad( na ATL komunikaci, diky efektivnimu a cilenému zviditelnéni produktu v médiich, se meziro¢né vyrazné zvysila navstévnost



